O ile w badaniach spotecznych czy ekonomicznych niewidoczno$¢ ma-
teriatu empirycznego, czyli konkretnych obiektow bgdacych podstawa wi-
zualizacji, nie ma duzego znaczenia, o tyle staje si¢ ona pewnym problemem
w przypadku wizualizacji obiektéw medialnych. Analizujac obrazy w sposob
statystyczny, uzyskujemy wykres, ale tracimy z pola widzenia konkretny
obraz i nie mamy wgladu w jego jakosciowe cechy. Mozemy na przyktad
stworzy¢ wykres przedstawiajacy czgstotliwo$¢ pojawiania si¢ kobiet na ob-
razach Velazqueza, ale patrzac na wykres takich danych, nie widzimy stylu
przedstawiania kobiet, kontekstu, barw i wielu innych jako$ciowych cech ob-
razu, ktére niosa istotne informacje kulturowe. Dlatego potrzebna jest metoda
wizualizacji mediow, ktora — w przeciwienstwie do zarysowanej tu metody
wizualizacji danych — pozwala na zachowanie obu poziomow ogladu. W celu
odrdznienia wizualizacji danych od wizualizacji mediow warto zaznaczyc¢, ze
ta pierwsza zamienia dane w obrazy, a druga zamienia dany zbior obrazow
w inny obraz. Wizualizacja medidw sytuuje si¢ na granicy badan ilosciowych
i jakosciowych, gdyz uzyskujemy w jej wyniku wykres okreslonych tendencji,
ale wykres ten sktada si¢ z pojedynczych obrazow, a nie kropek czy stupkow.
Glowna przestanka koncepcji wizualizacji mediow jest z jednej strony za-
chowanie szerokiego spojrzenia i ogladu sytuacji, jaki zapewnia tradycyjna
wizualizacja danych, z drugiej za$ odejscie od fikcjonalizacji. Dzigki temu, Ze
obiekty geometryczne, ktore maja odzwierciedla¢ konkretne obiekty medialne,
zastepuje si¢ miniaturami tych mediéw (obrazow, zdjec, scen filmowych),
mozna obserwowac pojawiajace sig trendy i zmiany, jakie zachodza w duzych
zbiorach danych medialnych, przy zachowaniu wszelkich danych jakoscio-
wych kazdego obiektu. Analityka kulturowa oferuje zatem bezprcedensowe
potaczenie metod ,,close reading” i ,,distant reading”'“.

4 Zob.L.Manovich, Museum Without Walls, Art History without Names: Visualization Me-
thods for Humanities and Media Studies, w: Oxford Handbook of Sound and Image in Digital Media,
red. C. Vernallis, J. Richardson, A. Herzog, Oxford University Press, New York—Oxford 2013 (wersja
online: http://softwarestudies.com/cultural analytics/Manovich.Museum_without walls.docx).
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Przywotujac logik¢ baz danych, mozna stwierdzi¢, ze dzigki takiej meto-
dzie uzyskujemy przestrzenna mapeg danej bazy obiektow medialnych i jed-
nocze$nie widzimy pojedyncze obiekty. W ten sposob tatwo okresli¢ gtoéwne
trendy, a jednoczesnie skupic¢ si¢ na jakosciowych analizach poszczegolnych
obiektow medialnych.





